Schlafengehen ihre neuesten Theorien
ins Netz und schauen am ndchsten
Morgen, was die Kollegen in den an-
deren Erdteilen dazu sagen.

In sogenannten ,communities of in-
terest”, Foren und Newsgroups, die sich
nicht durch den Zufall geographischer
Zugehorigkeit, sondern durch gemein-
same Interessen definieren, kommt
dann ein hyperlokales Gemeinschafts-
gefihl auf. In der digitalen Stadt Geo-
Cities beispielsweise residieren rund
eine Million Menschen in 41 je nach
Life-Style zusammengestellten Gemein-
schaften. In der virtuellen WG Sunset-
trip trifft sich die Grunge-Szene zum
Schwatz liber Themen wie den Kult-
star Kurt Cobain oder Alternative Rock.

To be or not to be (online). Fiir Deut-
sche, Spanier oder Franzosen von Nach-
teil: Ohne englische Grundkenntnisse
stolpert man nur durchs Netz auf der
Suche nach Informationen.

Damit ist klar, dass sich nicht jeder
mit der eigenen Web-Adresse als Wel-
tenbiirger in Marshall McLuhans , glo-
balem Dorf" platzieren kann.

Cyber-Evangelist Nicholas Negro-
ponte prophezeit, das Internet werde
Informationen so global und demokra-
tisch verteilen, dass die ,information
poor”, die Unterinformierten, bald aus-
sterben. Die Interaktivitdat des Daten-
netzes, in dem jeder sowohl als Sender
als auch als Empfdnger fungiere, so
glauben die World-Wide-Web-Opti-
misten, gleiche am Ende das Macht-
gefdlle zwischen einem zwolfjahrigen
Schiiler und einem einflussreichen Po-
litiker ein wenig aus.

Der US-Amerikaner Alvin Toffler, der
.gefragteste Futurologe der Gegen-
wart” (FAZ), orakelte als einer der Er-
sten von der ,Dritten Welle”, jenem
Zeitalter, in dem Information zum wert-
vollsten Rohstoff aufsteigt. Eine eben-
so bedeutende Verdnderung wie die
«Zweite Welle", in der die Technik die
Muskelkraft abloste. Der ehemalige
Journalist beschwort eine neue Zivi-
lisation herauf, deren Schliissel zur
Macht in den Programmiercodes liegt.
Die Gesellschaft, so der Zukunftsfor-
scher, spalte sich dabei langfristig in
zwei Klassen: das sogenannte Kognita-
riat, die Wissensarbeiter mit dem Zu-
gang zur Information, und eine neue
Unterklasse, welcher der Zugang zu
den neuen Technologien fehle.

Vor allem in der Arbeitswelt werde
diese Zweiteilung durch die neuen
Medien durchgesetzt. 30 Millionen US-
Amerikaner arbeiten bereits in p
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studentin lernten sich Im Netz kennen. Fiir sie verlief er Frau und Kinder.

In einem Chatraum traf Jana Kluczka vor
fast drei Jahren ihren Micky. ,lch merkte
sofort, dass er ein Gentleman ist", erin-
nert sie sich schmunzeind. Auch Micky
fand an der Flirtkommunikation via Da-
tenleitung Gefallen.

Fortan quasselten die beiden taglich bis
zu sechs Stunden im Netz. Erst nach vier
Monaten anonymen Liebesgefllisters
rickte der Unternehmer mit seinem wah-
ren Alter raus: Der Flirtpartner war

schon fast 50. ,Das war mir total egal.
Obwohl wir uns noch nie gesehen hatten,
wussten wir, dass wir zusammengehd-
ren”, erzahlt Jana. Schon nach dem ers-
ten Treffen in der realen Welt zog Micky
die Konsegquenzen.

Er reichte die Scheidung ein, verlief
Frau und Kinder und zog mit der blonden
Studentin zusammen. ,Ende August wol-
len wir heiraten”, schwarmt die Magde-
burgerin hoffnungsvoll.
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Aus Arger iiber die Uniibersichtlichkeit des Stellenmarkts entwickelten
ein DJ und ein Informatikstudent die Internet-Jobbérse www.romling.com.

Zu den entriickten Extrem-Surfern, die
mit der Welt nur noch per Modem kom-
munizieren, gehoren der DJ Bernhard Rau-
scher und der Informatikstudent Florian
Wolters sicher nicht. lhre Internet-Ge-
schéftsides kam den Minchnern vielmehr
beim Durchforsten des undurchdringlichen
Dickichts von Stellenangeboten.

Mit 5000 Mark Startkapital, das Florian
bei einem FOCUS-Leserwettbewerb gewon-
| nen hatte, entwickelten sie eine Suchma-
| schine, die Studenten gemaR ihres Be-
werberprofils und der regionalen Praferenz
an Firmen mit vakanten Stellen vermittelt.
Bei der Sponsorensuche rannten die Er-
finder offene Tlren ein: Allianz, Lotus und
Boston Consulting unterstiitzten als offi-
zielle Forderpartner spontan die Firma.
Mittlerweile ist der Karrierebeschleuniger
auf CD-ROM gepresst und gratis bestellbar
. unter team@romling.com.
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