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Erste Stufe der Businessplan-Wettbewerbe beendet / Die besten Geschiftspldane werden noch gesucht

Bayern und

[1n Miinchen und Berlin
wurden insgesamt 20
Griinderteams fiir ihre Ge-
schéftsideen ausgezeichnet.

MUNCHEN/BERLIN [n Bayern ist dic
Welt bekanntlich ein bisschen heiler als
anderswo. Das belegt auch die im Bun-
desvergleich relativ niedrige Arbeitslo-
senzahl. Und die fiihrt Hans Spitzner
vom Bayerischen Staatsministerium
fiir Wirtschaft, Verkehr und Technolo-
gie vor allem auf die hohe Zahl der
Selbststandigen im Freistaat zuriick.

Anlisslich der Auszeichnung der
zehn besten Geschiftsideen im Rah-
men  des Minchner Businessplan-
Wettbewerbs (MBPW) ist Spitzner voll
des Lobes fiir risikofreudige Unterneh-
mer-Menschen: ., Jeder, der sich selbst-
stindig macht, schafftim Durchschnitt
drei Arbeitspldtze.“ Bayern hat in den
letzten zehn Jahren eine Zunahme der
Selbststindigen um 20 Prozent erlebt,
waobei Miinchen sich als Griinderhoch-
burg hervorgetan hat. Ein Grofsteil der
Innovationen kommt dabei nicht von
etablierten Firmen, sondern von Exis-
tenzgriindern.

Und die verdienen es, unterstiitzt zu
werden. Der Miinchner Businessplan-
Wettbewerb, der von Wirtschaft und
Hochschulen getragen wird, sieht seine
Hauptaufgabe im Aufbau einer Griin-
derkultur und eines Griindernetzwerks
in der Munich Area. Dieses Netzwerk
ist gewoben aus innovativen Ideen,
Managementerfahrungen aus der Pra-
xis und Unterstiitzung beim Zugang zu
Beteiligungskapital. Er funktioniert ge-
nau genommen wie ein kostenloses
Lernprogramm. In Ringvorlesungen

werden Informationen zu Fragen des
Grindungsmanagements  behandelt,
Crashkurse vermitteln das nétige Wis-
sen zur Erstellung eines Businessplans
und in einer Art Griinderkontaktbérse
stehen erfahrene Coaches zur Verfii-
gung, die — in absoluter Diskretion —
auch beim Kniipfen der ersten Konrak-
te zu Kapitalgebern und kiinfrigen Ge-
schiftspartnern mitwirken kénnen.
Aber die Welt ist nicht nur in Bayern
in Ordnung. Fast zur gleichen Zeit wie
Spitzner in Miinchen dem bayerischen
Unternehmergeist applaudierte, rithm-
te in Berlin Wolfgang Branoner, Sena-
tor fiir Wirtschaft und Technologie, die
Hauptstadt als Brutkasten innovativer
Ideen: ., Berlin nimmt bundesweit eine
Spitzenposition bei den Existenzgriin-

Flerian Wolters (links) und Bernhard Rauscher (rechts) sorgen mit Job Romling fiir Firmen-
iiberblick im Internet und wurden beim Miinchner Businessplan-Wettbewerb ausgezeichnet

dungen ein®, sagte der Senator anldss-
lich der Preisverleihung im preufSi-
schen Wertthewerbs-Pendant. Brano-
ner rithmte die Rekordbeteiligung von
250 Teams an der ersten Stufe des mitt-
lerweile fiinften Businessplan-Wettbe-
werbs Berlin/Brandenburg. Dazu ver-
merkte Wolfgang FiirnifS, Wirtschafts-
minister des Landes Brandenburg und
neben Branoner Schirmherr des Wett-
bewerbs: .,Es ist uns gelungen, noch
mehr kreative Kopfe im Umfeld der re-
gionalen Hochschulen zu erreichen als
in den Jahren zuvor.* Branoner sieht
hier allerdings noch weiteres Wachs-
tumspotenzial: ., Es gilt langfristig, die
derzeitige Quote von 10 Prozent der
Hochschulabsolventen, die sich alleine
oder im Team mit Kommilitonen
selbststindig machen, auf bis zu 30
Prozent oder auch mehr zu steigern.

Der Businessplan-Wetthewerb liuft
in Miinchen wie in Berlin in drei Stufen
ab, in denen die Teilnehmer ihre Ge-
schiiftsidee zu einem fertigen Busi-
nessplan ausarbeiten. Mit jeder Stufe
steigen die Anforderungen an Inhalt
und Umfang.

In Stufe 1 miissen Geschiftsidee und
Kundennutzen skizziert werden (Preis-
geld: 10 x 1000 Mark). In Stufe 2 muss
ein Grob-Businessplan mit dem Kon-
zept zur Ausschopfung des Markepo-
tenzials vorgelegt werden (Preisgeld:
10 x 2500 Mark in Minchen; 10 x
2000 in Berlin/Brandenburg). In Stufe
3 wird schliefslich ein detaillierter Busi-
nessplan  mit Umsetzung des Ge-
schiftskonzepts und der Ermittlung
des Finanzbedarfs erwartet (Preisgeld
in Bayern 30/40/50000 Mark; in Ber-
lin/Brandenburg  5/10/20000 Mark).

Der Wettbewerb

Die Idee eines Businessplan-Wett-
bewerbs wurde in den 80er Jahren
in den USA am Bostoner Massa-
chusetts Institute of Technology
(MIT) geboren. Dort gelang es,
durch die enge Zusammenarbeit
von Hochschulen, unternehmeri-
schem Umfeld
und Kapitalge-
bern die Griin-
dung innovati-
ver Unterneh-
men zu initiie-
ren und einen bedeutenden Beitrag
zurwirtschaftlichen Entwicklung der
Region zu leisten. Vor fiinf Jahren
fand die amerikanische Idee im
Businessplan-Wettbewerb  Berlin
Brandenburg einen deutschen Nie-
derschlag. AngestoRRen wurde die-
ser regionale Wettbewerb vom Ber-
liner Existenzgriinder-Institut. Der
Miinchener Wettbewerb (MBPW)
wurde 1996/97 von der Unterneh-
mensberatung McKinsey initiiert
und bislang dreimal durchgefiihrt.

Eine Jury aus Unternehmern und Ven-
ture-Capital-Gebern befasst sich einge-
hend mit jeder eingereichten Ge-
schiiftsidee und erstellt eine schriftliche
Beurteilung. Hinter dem Miinchner
Wetthbewerb stehen Namen wie Hypo-
Vereinsbank, BMW, Siemens, Deut-
sche Bank und FAZ; den Berliner Wert-
hl'\\-‘L’rl\ unterstiitzen unter lln(lk'rl‘n]
Deutsche Ausgleichsbank, Unterneh-
mensverbinde Berlin und Branden-
burg, Berliner Volksbank, Deutsche
Post und die Wirtschaftspriifungsge-

Preuflen liegen vorn

sellschaft Price-Waterhouse-Coopers.
Die Unterstiitzung durch die Busi-
nessplan-Wetthewerbe  trigt  offen-
sichtlich diesseits und jenseits des
WeilSwurstiquators Friichte. Wie die
Berliner melden auch die Miinchner
Werttbewerbstriger einen neuen Re-
kord: Fiir 1999/2000 wurden i der
bayerischen Landeshauptadt insge-
samt 204 Geschiftsideen von Einzel-
personen (41 Prozent) und Teams
(durchschnittliche Teamgroffe 2,24
Personen) eingereicht—das ist eine Stei-
gerung gegeniiber dem Vorjahr um 75
Prozent. Aus dem unternehmerischen
Umfeld kamen etwas mehr Bewerbun-
gen als von Hochschulen und For-
schungseinrichtungen, namlich 53
Prozent. Die meisten Grindungsideen
stammen aus dem Groffraum Miin-
chen (75 Prozent), wihrend aus dem
iibrigen Bayern 8 Prozent eingesandt
wurden. Doch die Teilnehmer kamen
nicht nur aus dem Freistaat: 15 Prozent
der  eingereichten  Geschiftsideen
stammten aus den anderen Bundeslin-
dern, 2 Prozent aus dem Ausland.

In Berlin/Brandenburg waren Stu-
denten und Hochschulmitarbeiter die
eifrigeren Erfinder neuer Geschiftside-
en. Von den vorgelegten 187 Dienst-
leistungs- und 63 Produktideen kom-
men die meisten aus den Universititen
Berlins und Brandenburgs und betref-
fen vor allem die Branchen Medien,
Kommunikation, Informationstech-
nologie, Handel, Konsum, Freizeit so-
wie Umwelt, Energie und Recycling.
Die zehn besten Geschiftsideen der
ersten Stufe des Businessplan-Wettbe-
werbs 2000 stammen von neun Berli-
ner Teams und einem aus Neu-Ulm
Dabei reichen die fir die Pramierung
ausgewihlten innovativen Ideen vom
mobilen Robotersystem zur Sicher-
heitsiiberwachung von Geschaftsriu-
men iiber die Entwicklung von Tumor-
Gentherapeutika bis hin zum Atelier
fiir Tangomode oder einem neuartigen
Frithstiicksservice.

In der jetzt beginnenden Stufe 2 des
Griinderwettbewerbs sollen die Teil-
nehmer in Berlin bis zum 16. Mirz
(Miinchen: 24. Marz) ein Konzept zur
Ausschopfung des Marktpotenzials th-
rer Ideen vorlegen. Die Weiterentwick-
lung zum vollstindigen Geschiftskon-
zept erfolgt in der dritten Wetthe-
werbsstufe, die mit der Primierung am
15. Juni in Berlin und am 12. Juli in
Miinchenendet.  Doro Kammerer/si
Weitere Informationen:
www.b-p-w.de, www.mbpw.de.

Eine Firmensuchmaschine zur Karriereplanung

. Romling Software Produkte nennt sich
eines der zehn Teams, die in der ersten
Stufe des Miinchener Businessplan-
Wettbewerbs fiir ihre Geschdftsidee
ausgezeichnet wurden. Muss Karriere
Zufall sein? lautete die Ausgangsfrage
von Bernhard Rauscher, 28, und Florian
Wolters, 25, die sie zu Unternehmens-
griindern machte. Die beiden Miinchner
Studenten vermissten vor zwei Jahren
fiir ihre eigene Berufsplanung die Orien-
tierung. Obwohl es ,an jeder Ecke Infor-
mation gespickt mit reiBerischen Selbst-
darstellungen” gibt, fehite ihnen der
Uberblick iiber jene Unternehmen, die
etwa einen Praktikumsplatz oder ein in-
teressantes Thema fiir eine Diplomar-
beit bieten. Eine Firmensuchmaschine
muss her, meinten sie, eine, die den
Jkompletten Uberblick” liefern sollte.

Firmenprofilen die gréRte Firmendaten-
bank in Deutschland. 1999 wurde sie
{iber 100000-mal im Monat im Internet
angesurft, sowie auf 65 000 kostenlosen
CD-Roms verewigt. Die CD kann sich je-
der Student auf der Job Romling Website
(www.romling.com) kostenlos bestel-
len. Der Grundeintrag fiir Unternehmen
in die Datenbank ist kostenfrei. Umsétze
generiert Job Romling mit Zusatzleistun-
gen, fiir die Unternehmen: Stellenange-
bote, Imagewerbung, Karriere-Newslet-
ter und Personalberatung. Zu dem Elek-
trotechnik-Absolvent Rauscher und dem
Informatik-Student Wolters ist seit An-
fang des Jahres als Kommunikations-
Stratege der BWL-Student Sven Dérren-
bécher, 26, gestoBen. Die ndchsten
Schritte der drei sind klar: Die Griindung
einer Aktiengesellschaft ist in die Wege

Heute ist die Fi datenbank Job-

leitet und die Suche nach Venture

Romling mit mehr als 800 kompletten

Capital lduft bereits auf Hochtouren.

Werbung zum Anfassen mit der frohlichen Kiste

Probieren geht iiber Studieren, sagten
sich Andrea Steimle, 31, und Philipp
Hauck, 33, und erfanden Funkist - die
clevere Promotionbox. Diese Ge-
schiftsidee war eine von zehn, die im
Berli Busi plan-Wettbewerb
die Jury (iberzeugen konnte. Das beste
Argument fiir ein Produkt istimmer noch
das Produkt selbst, hatten die beiden
Unternehmensgriinder aus ihrer Arbeit
im Marketing der Firma Gebriider Wiech-
mann erfahren. Bei dem Berliner Biiro-
bedarfshaus arbeiten die beiden seit
zwei Jahren in der Marketingabteilung.
Die BWL-Absolventin Steimle beschaf-
tigt sich mit Customer- und Public Relati-
on unter der Leitung von Hauck, der in
einer Miinchner Agentur Werbekauf-
mann gelernt und danach bei der BAW
Nirnberg den Kommunikationswirt
draufgesattelt hatte. Vor einem Jahr kam
ihnen die Idee mit Funkist, einer be-

druckten Pappbox in unterschiedlichen
GroRen und Designs. In ihr konnen Wer-
bungtreibende Produkte und Dienstleis-
tungen mit Hilfe von Proben, Werbear-
tikeln oder Prospekten prasentieren. Die
befiillten Boxen sollen an Orten platziert
werden, die eine intensive Auseinander-
setzung mit den beworbenen Produkten
ermoglichen. Magliche Kooperations-
partner sehen Andrea Steimle und Phi-
lipp Hauck in Hotels, die mit der Funkist
in den Zimmern ein kleines Gastge-
schenk haben. Das Griinderduo, das sich
demndchst ganz auf sein Unternehmen
Flying Cow Promotions konzentrieren
will, peilt mit seiner Funbox auf die (iber-
proportional wachsenden Werbeausga-
ben im Bereich Direktmarketing. Jetzt
wird die Funkist fiir andere europdische
Lander angepasst. Nach der Startphase
wird ein jahrlichen Umsatz von 5 bis 6
Millionen Mark ins Auge gefasst.

Der Umgang mit der
Presse lasst sich lernen

FRANKFURT Um ,Kommunikati
on in eigener Sache* geht es in den
GWA-Seminar am 16. Mirz in der
Raumen der Frankfurter Agentur
Michael Conrad & Leo Burnett. In
Mittelpunkt stehen praxisorientier
te Grundlagen fur eine aktive, pro
fessionelle und erfolgsorientierte Ei
gen-PR und Eigenwerbung vor
Werbeagenturen. Das Executive
Level-Seminar richtet sich an Agen
tur-Inhaber, -Geschaftsfithrer unc
-Manager, die hiufig vor der Auf
gabe stehen, sich gegeniiber der
Presse zu duflern. Weitere Infos un
ter Telefon 069/7595-28 31.

Ein Wettbewerb fiir
Design-Studenten

DORTMUND Kreative Studenten ir
Design- und Kunstfachbereicher
konnen sich bis zum 11. Juli 2004
am Wettbewerb ,Focus2tausend®
beteiligen. Gefragt sind neue Sicht-
weisen zum Thema ,Parallelwel-
ten“. Der studentische Wettbewerl
wurde von Ben Fernandez von der
New Yorker Parsons School of De
sign in Zusammenarbeit mit des
Fachhochschule Dortmund ins Le-
ben gerufen. Ein erster Preis ist mii
4000 Mark dotiert, drei weitert
mit jeweils 2000 Mark. Weitere In
formationen koénnen unter der
Website  www.focus2tausend.dc
abgerufen werden.

TU Chemnitz bietet
Internet-Studium

FRANKFURT Bei diesem Studiun
ist das Internet gleichzeitig Inhal
und Medium: die TU Chemnitz ha
gemeinsam mit dem Verband der
Elektrotechnik (VDE) ein Internet
Studium konzipiert, das zum grofs
ten Teil im World Wide Web absol
viert wird. Mit ihrem Angebot, da:
Weiterbildung auf Hochschulni
veau verspricht, sollen auch Berufs
tange mit Internet-Vorwissen ange
sprochen werden. Die sechsmonati
ge Ausbildung startetam 7. Aprilin
Raum Frankfurt am Main. Weiter
Infos unter: www.vde.com.

Der Absolvententipp
fiir die Berufseinsteiger

BOCHUM Druckfrisch liegt da:
Jahrbuch fiir Berufseinsteiger au
dem Bochumer Unicum-Verlag vor
Auf 144 Seiten schlagen Profis unc
[nsider in den ,Absolvententips®
Hochschulabsolventen einet
Weg durch das Berufsdickicht. E
wird unter anderem berichtet iibe
die Consulting-, Medien- und E
Commerce-Branche. Einblicke gib
es in Unternehmen wie Lufthansa
Otto-Versand,  Autoscout  ode
Web.de. Erhaltlich fiir drei Mark ir
Briefmarken bei Unicum, Willy
Brandt-Platz 5-7, 44787 Bochum.

den

Electronic Marketing an
der BAW in Miinchen

MUNCHEN An der Bayerischer
Akademie fiir Werbung und Marke
ting (BAW) startet am 5. Mai da
neue berufsbegleitende  Studiun
zum  Electronic-Markering-Fach
wirt BAW. Der Studiengang zielt vo
allem auf Mitarbeiter von E-Com
merce- und Internet-Unternehmen
die ihr Marketing professionalisie
ren mochten. Dariiber hinaus kam
das Studium den Mitarbeitern an
derer Branchen Informationen iibe
den Einsatz digitaler Medien in
Marketing liefern. Weitere Infos un
ter Telefon 089/48 09 09-10.




